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近年来网络流行十大“新成语”初探

皮 家 湾

（集美大学 文学院，福建 厦门　３６１０２１）

　　摘　要：语言是人类最重要的交际工具。语言作为一种交际工具，其主要作用是顺利有效
地完成交际任务，实现人们之间无障碍的沟通交流。本文主要针对网络上流行的“十大网络新
成语”进行剖析，运用语言学、心理学以及符号学的相关理论和知识，分析其由来、成因、语言结
构特点并加以总结，认为网络新成语的出现有其必然的原因，但这种" 新成语" 大多不符合汉语
词汇构词规则，语义含混不明，随着语言文字规范化的不断推进，终将退出历史舞台。
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　　一、网络新成语出现及含义

语言是人类最重要的交际工具。［１］语言随着
社会的发展而发展，语言中的词汇系统，是一个开
放的系统，最能够反应社会生活的变化和发展，而
网络语言是以传统语言为基础的，利用传统语言
的构词材料和构词规则来表情达意。［２］随着互联
网的普及和使用，在网民当中悄悄地流行起了一
些暂时还不为普通人所知的，所谓的“网络新成
语”。这些“新成语”借助贴吧、论坛、微信、微博等
网络交流平台，在网民中快速地流传开来，以致部
分人认为这种“新成语”有可能发展成为一般词汇
而被沿用下来，这些“新成语”有：

　　 （一）不明觉厉

“不明觉厉”多被用作网络上流行的回复用
语，意为“虽然不明白你在说什么，但听起来感觉
很厉害的样子”。语用范围适用于表达“菜鸟”对
于高手的崇拜，对发帖人说辞夸张的调侃，或是伪
装自己深藏不露的托词。语源出自于周星驰电影
《食神》中的角色对白。

　　（二）十动然拒

“十动然拒”是“十分感动，然后拒绝了他／她”
的缩写形式。多被用来调侃形容屌丝被心中女
神／男神拒绝后的自嘲心情。其语源出自于：华中
科技大学文华学院一位大四男生写１６万字情书
《我不愿你一个人》，于光棍节当天表白，结果
被拒。

　　 （三）喜大普奔

“喜大普奔”是四个成语的缩略形式，“喜”即
“喜闻乐见”，“大”即“大快人心”，“普”即“普天同
庆”，“奔”即“奔走相告”。综合各成语意义，“喜大
普奔”即表示一件极为欢喜的事情，大家要分享出
去，使相互告知，共同庆祝的意思；有时也可以表
示幸灾乐祸之意。语源不详。

　　（四）人艰不拆

“人艰不拆”语出于著名歌手林宥嘉的流行歌
曲《说谎》中的一句歌词：“人生己经如此的艰难，
有些事情就不要拆穿”，也是这句话缩略形式的具
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体表达。而后，“人艰不拆”一词才逐渐在网络回
帖当中被网民们广泛地使用，意为不要说出让人
无法面对的真相。

　　（五）说闹觉余

“说闹觉余”是“其他人有说有笑有打有闹，感
觉自己很多余”的缩略形式，表示一种孤独之感。
其语源不详，据说是对朱自清的散文《荷塘月色》
一文中 “这时候最热闹的，要数树上的蝉声与水
里的蛙声；但热闹的是它们，我什么也没有。”［３］这
句话的意境化表达。

　　（六）累觉不爱

“累觉不爱”是“很累，感觉自己不会再爱了”
的缩写形式。其语源来自豆瓣网上一个１３岁的
男孩，写出 “很累，感觉自己不会再爱了”的帖子，
而引起了网友的热议并创作出了 “累觉不爱”这
个网络 “新成语”，表示对无法改变的事情感到无
奈，或用于一种自嘲。

　　（七）火钳刘明

“火钳刘明”因与“火前留名”谐音而在网络上
意外走红，意思是“趁着帖子刚出现，还没火，回复
帖子并留下名字”，寓意是“事物必火，趁早参与”，
也用来表示嘲讽个别叫“刘明”的骚年（少年）。并
引申出 “山前刘明”即“删前留名”的谐音，意思是
“在该帖子被删掉之前留下自己的名字”。其语出
主要是由于汉语拼音输入法的缘故，人们在输入
“火前”的时候却最先出现的是“火钳”，输入“留
名”的时候最先出现的是“刘明”，所以为了方便，
“火前留名”也就变成了“火钳刘明”。常用作帖子
或论坛的回帖词汇。

　　（八）西斯空寂

“西斯空寂”是“细思恐极”的谐音形式，也是
对“仔细想想，觉得恐怖之极”的缩略表达，表示对
某件事深入思考，感觉恐怖之极，用故作迟缓的表
达，来传达内心十分恐惧的心理感受。其语源
不详。

　　 （九）男默女泪

“男默女泪”是“男生看了会沉默，女生看了会
流泪”的缩略形式，常被用来形容与某些情感主题
相关的文章。“男默女泪”一词语源出自于网络文

章的标题。一些网络文章为了吸引读者的眼球，
加大文章的阅读和转发量，往往会使用副标题如
“男生看了会沉默，女生看了会流泪”等标新立异
的词句，来表示文章所写的情感故事十分感人，催
人泪下。

　　（十）不约而同

“不约而同”是“因太久不被异性约，而变成了
同性恋”的缩略形式。语出自网络上的一段对白：
“妈妈：‘孩子，你再这样宅下去，我真担心你会不
约而同。’孩子：‘什么不约而同？’妈妈：‘就是因太
久没有被异性约而变成了同性恋的简称。’孩子：
‘够了，妈！’”
当然，除了上述这些网络“新成语”之外，网络

上还有其他一些比较流行的新成语，如“啊痛悟
蜡”、“社病我药”、“膝盖中箭”等等，这些所谓“新
成语”在互联网作用的推动下，在网民之间被运用
的也非常广泛，但因被使用的频率不高，故不纳入
我们的研究范围。

　　二、流行成因

“越来越多的人正处于网络文化的新时代当
中，而人类交流的工具———语言，也正随着网络的
扩展在一个新的时空延伸。”［４］网络语言日益呈现
出多元、多样、多变化的趋势。网络“新成语”作为
网络语言的表现形式之一，就是利用简单的四字
形式表达了复杂的语义内涵，符合年轻人们喜欢
求简、求新、求异的心理需求，故而易于被接受和
传播。但细究起来，这些网络“新成语”之所以能
够迅速地在网络上和现实生活中传播开来，不仅
有外部的社会背景因素，也有内部的自身因素及
主观心理因素等的综合影响。

　　（一）社会背景因素

社会的发展进步是语言词汇产生和发展的前

提条件，语言词汇的产生和发展是随着社会的发
展而发展的，社会发展了，人们的思想观念，审美
趣味、社会价值、文化心态等都会随之发生相应的
改变。网络语言作为一种交际的工具，当原有的
传统词汇或符号不足以用来表达新的意义或进行

交际时，便对原有词汇的语音、语义和语法提出了
相应的改造需求，从而促成了这些新成语产生，又
因这些新成语的出现符合广大网民之间的交际需

求，所以应运而生。另外，在信息爆炸化的社会条
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件下，社会生活的节奏变快，要求语言也变得经济
简练，因而“语言的经济性是语言发展中的一条重
要规则，也是人际交往中的重要原则”，“经济原则
往往是语言变异的动因之一，所谓经济原则就是
用低成本获得高效率，用最少的文字表达最丰富
的意思，用最简单的词表达最深刻的思想，也就是
我们所说的言简意赅、词约意丰。”［５］网络新成语
之所以能够产生和流行，与语言的经济原则是分
不开的。这些网络新成语在语音方面的经济性主
要表现为谐音。例如“火钳刘明”和“西斯空寂”；
在词法方面，从这些新成语的词汇构成就可以体
现出语言经济性，例如“不明觉厉”“十动然拒”“累
觉不爱”“人艰不拆”“不约而同”等等都是利用简
单的四字形式就表达出了一长句话所要传达的意

义，还蕴含了各自不同的情感色彩，并且每个“新
成语”各自的语出和典故也都是各不相同的。这
不同于传统沿袭而来的成语，但却都是用最言简
意赅的语言形式表达出了一个复杂的事件或情感

体验。

　　（二）内部自身因素

所谓内部自身因素，是指语言的类推机制。
类推又叫类比。语言的类推变化是一种普遍存在
的语言现象，索绪尔就认为“类比形式就是以一个
或几个共同形式为模型，按照一定规则构成的形
式。”，即认为类比是语言创造的原则。［６］在类推机
制作用下产生的新词语是人们求简、求新的表达
需要的产物，为了使语言表达生动而新颖，将一些
旧的词语或构词方式用于新的语境当中，竟获得
意想不到的效果。例如：“不约而同”原本的意思
是没有事先商量和约定而彼此见解或行动一致，
与“不谋而合”“异口同声”等成语是近义词，出自
西汉·司马迁《史记·平津侯主父列传》。但当这
个成语被巧妙地运用在“你再这样宅下去，我真担
心你会‘不约而同’”这个句子中时，便产生了新的
理解和新的意思，拓宽了它的用法领域。当遇到
新的事物或新概念的时候，人们出于表达的需要，
为了简洁而又新颖地表达自己想法，又会根据表
意的需要创造出新的成语，如“火钳刘明”“山前刘
明”等因谐音“火前留名”和“删前留名”，而被网民
们广泛地运用在各大贴吧和论坛的回帖区域。

　　 （三）主观心理因素

除了上述两个原因之外，我们认为这些网络

“新成语”之所以能够迅速在网上流行开来，获得
年轻人们的青睐，其主要原因还有这些网络小年
轻儿们，他们是社会生活中最有生机活力、最为开
放，对社会生活变化和发展最为敏感的群体，他们
喜欢追求时尚、张扬个性、标新立异，寻求与众不
同而又讨厌繁琐。在现代经济社会的条件下，他
们喜欢用更简明的话语来表达更为复杂的情感，
因而语言的表达也会随之变得简练而又精辟，且
往往能够另辟蹊径，为了表达的需要而创造出更
多鲜活而又鲜为人知的话语来，这是不足为奇的。
例如：“十动然拒”、“人艰不拆”等这些“新成语”被
创造出来之后，需要被人们理解、接纳、吸收并传
播开去，这个过程主要依靠的是各种网络平台上
网民们日常的网络交际来实现的，但在这个传播
过程中能否真正为人们所吸纳和推广，起到最主
要作用的是主观心理因素即从众心理。从众指的
是“在社会群体的压力下，个人放弃自己的意见而
采取与大多数人一致的行为。这种群体压力与权
威命令不同，它不是由上而下强制性地改变个体
行为，而是由于多数人的一致意见，造成了一种无
形的压力，从而改变了个体的行为”。［７］“一些区域
性用语的范围可能因为很偶然的原因被迅速地推

广开来，这也与任何民族都会普遍存在的从众心
理密切相关。”［８］因此，在从众心理的影响下，许多
年轻人为了让自己在同龄人中显得不落俗套，跟
得上潮流，就会自觉或不自觉地去学习和运用网
络上的“新成语”，说的人越多，就越会促使另一些
人同龄人也开始运用这些新成语进行日常交际，
从而扩大了这些词语的交际范围并提高了词语的

使用频率。

　　三、语言结构特色

语言词汇作为一个开放的系统，是语言中最
敏感和最富于变化的部分。科技发展的日新月
异，网络世界的与时俱进，促使网民们面对网络平
台上充斥的各种信息进行吸收和筛选，经过消化
和改造后创造出了许多鲜活的新成语。这些新成
语的形式，主要包括以下两种情形：一是旧词新
用，即通过旧词创造出新义，旧词与新义之间有逻
辑、隐喻关系等，例如：“不约而同”等；一是创造新
词，即随着网络的发展而创造出的人们日常用语
中本身没有的词语来表达情感的方式，例如：“累
觉不爱”“人艰不拆”等。这些新造出来的“成语”，
经归纳整理，有如下一些语言结构特色：
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　　（一）语音特征———谐音和误词

“语音是音义结合的符号系统，同音异义、一
音多义、一音一义、异音同义等构成了音义结合的
复杂性和灵活性。汉子是表意体系的文字，它在
形、音、义方面存在着各种复杂的关系，这就为改
变某些字的读音，以达到某种特定效果提供了可
能。”［９］所谓“谐音词”，就是不用原有的词语，而利
用汉字同音或近音的条件，用近音字或同音字来
代替本字的词语，充分利用了汉语有声调的特点。
例如：“火钳刘明”谐音“火前留名”，“山前刘明”谐
音“删前留名”，“西斯空寂”谐音“细思恐极”等。
这些成语的语素大多都是利用两个毫不相关的词

语因其读音相同或因键盘输入法的输入的结果有

误而被联系在一起，形成一种误词，但所表达的意
思却是原来本身词语所要表达的意思，并且往往
带有一种说话人的主观情感色彩，反而更加能够
反映出一种标新立异和特立独行的语言特点。

　　（二）构词方式———创新和缩略

汉语的词汇需要不断地丰富和发展，这些网
络新词语的独创之处就在于其构词方式的别具一

格。一是创新，即创造新的词语。例如：“人艰不
拆”就是高度浓缩了流行歌曲《说谎》中的一句歌
词意义而来，常被用于网友的回帖中，如若楼主直
接说出了一个让人难以接受的事实，回帖网友感
同身受，由于一时没法面对而要求楼主“人艰不
拆”，求其别往下继续说。二是缩略，即使用缩略
语。“缩略语的最大特点是简洁，往往用寥寥几个
简单字符来表达一个完整的意思。”［１０］例如：“喜
大普奔”就是综合了“喜闻乐见”、“大快人心”、
“普天同庆”、“奔走相告”四个成语的意义，表示极
为欢喜的事情，大家要分享出去，使相互告知，共
同分享；有时也可以表示幸灾乐祸之意。当表示
幸灾乐祸的意思时，是指人们之间因相互调侃而
引申出来的带有主观情感色彩的一种意义。

　　（三）语义变化———泛化和更新

新创制出来的 “新成语”在某种程度上或多
或少地都会增加或拓展该词语的意义范畴，使词
汇的语义更加具体生动，从而产生更好的语用效
果。例如：“十动然拒”一语的创作过程，本是出自
一个校园爱情故事：华中科技大学文华学院工程
管理专业一名大四男生王文瑾在光棍节那天将历

时２１２天创作的１６万字情书装订成册，并为其取
名《我不愿让你一个人》送给心仪已久的女生，这
名女生收到情书后十分感动，但是并没有接受表
白，最后拒绝了他。这件事后来被其室友传到网
上，网友便以此故事为背景，创作出“十动然拒”这
个网络新成语并迅速走红。“不约而同”也是一个
很好的例子，在原有意义的基础之上又增添了另
外一层“新”的意思来，让人为之耳目一新，不可否
认这些网络新成语的出现满足了部分网民们的交

际需要，补充并完善了汉语的词汇系统，反映出汉
语强大的组合能力和丰富的表义功能。

　　四、结语

随着网络的普及和盛行，越来越多的人开始使
用网络进行交际，那么网络语言的运用也必然会成
为日常生活中不可避免的交际工具之一。首先，要
肯定这些网络“新成语”的产生和流行有其合理的
一面即满足了部分网络交际的需要，但同时，也应
该留意这些网络“新成语”出现以后，它们是否能够
被广大的人们群众所接受进而运用到日常生活当

中呢？一般来讲，当一个新的词语出现以后，它的
发展前景无外乎三种情形：（１）被吸纳为民族共同
语，成为全民通用的词汇；（２）在某一团体中使用，
成为社会方言词汇；（３）被人们所遗忘，最终走向
灭亡。［１１］而决定它们发展前景的关键即：该词语的
使用频率。我们认为这些网络“新成语”产生的时
间一般比较短，传播的方式主要是依赖网络平台，
传播的人群主要集中在年轻人当中，使用的范围也
还不是很广泛，虽然新时代的年轻人们是未来社会
发展的主力，但随着社会的发展和时间的推移，相
信这些网络“新成语”尽管实际中在某种程度上符
合了部分年轻人们表达情感的需要，但从主观方面
来说，年轻人们对新鲜的事物多半是三分钟热度，
而对新出现的“网络新成语”也不例外，被运用作为
网络交际语和日常口语时间不会长久；从客观方面
来说，在网络时代的今天，“网络的自由性决定了网
络词汇不可能全部按照既有的规范来创造”［１２］，这
些网络“新成语”中有些词汇不符合汉语词汇的构
词法规则，生造词语，违背了构词原理，语义也有牵
强附会、生搬硬凑之疑，造成语义不明，不易被人理
解。随着语言文字规范化进程的不断推进，一些不
符合社会发展规律和人们日常交际规律的词语都

将会慢慢退出历史的舞台。
（下转第８５页）

９６　第１期　　　　　　　　　　　皮家湾：近年来网络流行十大“新成语”初探



铁道大学学报：社会科学版，２０１４（１）：７４－７８．
［４］［美］弗洛姆．为自己的人［Ｍ］．上海：三联书店，１９８８．
［５］曾振宇，齐金江．中华伦理范畴·孝［Ｍ］．北京：中国社
会科学出版社，２００６．

［６］张践．儒家孝道观的形成与演变［Ｊ］．中国哲学史，２０００

（３）：７４－７９．
［７］费孝通．家庭结构变动中的老年赡养问题———再论中
国家庭结构的变动［Ｊ］．北京大学学报，１９８３（３）：６－１５．

［８］韩广忠，肖群忠．韩国孝道推广运动及其立法实践述
评［Ｊ］．道德与文明，２００９（３）：３９－４３．

Ｆｒｏｍ　Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ　ｔｏ　Ｍｏｄｅｒｎ：ｔｈｅ　Ｃｈａｎｇｅ　ａｎｄ　Ｒｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ　ｏｆ　Ｆｉｌｉａｌ　Ｐｉｅｔｙ
ＣＨＥＮＧ　Ｈｕｉ

（Ｓｃｈｏｏｌ　ｏｆ　Ｐｕｂｌｉｃ　Ａｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｏｎ，Ｈｅｂｅｉ　Ｎｏｒｍａｌ　Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｓｈｉｊｉａｚｈｕａｎｇ，０５００２４，Ｃｈｉｎａ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：Ｆｉｌｉａｌ　ｐｉｅｔｙ　ｈａｓ　ｂｅｅｎ　ｔｈｅ　ｃｏｒｅ　ｏｆ　ｔｈｅ　ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ　ｅｔｈｉｃａｌ　ｖａｌｕｅ　ｓｙｓｔｅｍ．Ｉｔ　ｈａｓ　ｂｅｅｎ　ｃａｒｒｉｅｄ
ｆｏｒｗａｒｄ　ａｎｄ　ｗｉｄｅｌｙ　ａｃｃｅｐｔｅｄ　ｂｙ　ｐｅｏｐｌｅ　ｉｎ　ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ　ｓｏｃｉａｌ　ｃｏｎｔｅｘｔ，ｍｅｃｈａｎｉｓｍ　ｏｆ　ｖａｌｕｅ　ｉｄｅｎｔｉｔｙ，ｐｏｌｉ－
ｃｙ　ａｄｖｏｃａｃｙ，ａｎｄ　ｅｄｕｃａｔｉｏｎ　ｇｕｉｄａｎｃｅ．Ｂｕｔ　ｉｎ　ｔｈｅ　ｐｒｏｃｅｓｓ　ｏｆ　ｓｏｃｉａｌ　ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ　ｆｒｏｍ　ｔｒａｄｉｔｉｏｎ　ｔｏ
ｍｏｄｅｒｎ，ｔｈｅ　ｓｏｃｉａｌ　ｓｔｒｕｃｔｕｒｅ，ｆａｍｉｌｙ　ｓｔｒｕｃｔｕｒｅ，ｖａｌｕｅ　ｂａｓｉｓ　ａｎｄ　ｔｅａｃｈｉｎｇ　ａｓ　ｗｅｌｌ　ａｓ　ｃｕｌｔｉｖａｔｉｏｎ　ｈａｖｅ
ｂｅｅｎ　ｃｈａｎｇｉｎｇ　ｇｒｅａｔｌｙ，ｗｈｉｃｈ　ｕｐｒｏｏｔｓ　ｔｈｅ　ｆｏｕｎｄａｔｉｏｎ　ｏｆ　ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ　ｆｉｌｉａｌ　ｐｉｅｔｙ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｉｔ　ｉｓ　ｔｈｅ　ｄｅ－
ｍａｎｄ　ｏｆ　ｈｕｍａｎ　ｎａｔｕｒｅ　ａｎｄ　ｔｈｅ　ｏｒｉｅｎｔａｔｉｏｎ　ｏｆ　ｍｏｄｅｒｎ　ｅｔｈｉｃｓ　ｖａｌｕｅ　ｔｏ　ｍａｉｎｔａｉｎ　ｆｉｌｉａｌ　ｐｉｅｔｙ，ｗｈｉｃｈ　ｈａｓ
ｓｐｅｃｉａｌ　ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅ　ａｎｄ　ｎｅｅｄ　ｔｏ　ｂｅ　ｒｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｅｄ　ｗｉｔｈ　ｖａｌｕｅ　ａｎｄ　ｐｏｌｉｃｙ　ｉｎ　ｍｏｄｅｒｎ　ｓｏｃｉｅｔｙ．

Ｋｅｙ　ｗｏｒｄｓ：ｆｉｌｉａｌ　ｐｉｅｔｙ，ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ　ｓｏｃｉｅｔｙ，ｓｏｃｉａｌ　ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ，

檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵檵
ｖａｌｕｅ　ｒｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ

（上接第６９页）

参考文献：
［１］叶蜚声，徐通锵．语言学纲要［Ｍ］．北京：北京大学出
版社，１９９７：４．

［２］闫晶淼．网络“新成语”的表意功能分析［Ｊ］．阜阳师范
学院学报：社科版，２０１４（４）：６－７．

［３］朱自清．朱自清散文集［Ｍ］．北京：西苑出版社，２００６．
［４］岑运强．语言学概论［Ｍ］．北京：中国人民大学出版社，

２００４：１５１．
［５］徐朝辉．当代流行语研究［Ｍ］．广州：暨南大学出版社，

２０１３：４５．
［６］（瑞士）费尔迪南·德·索绪尔．普通语言学教程［Ｍ］．
裴文，译．南京：江苏教育出版社，２００１：１８８．

［７］李娜．近十年流行语研究述评［Ｊ］．鞍山师范学院院报，

２００７（３）：３５－３７．
［８］赵丽娜，沈向荣．流行语的特点及语言学、心理学解释
［Ｊ］．江西科技师范学院院报，２００７（１）：７３－７６．

［９］徐朝辉．当代流行语研究［Ｍ］．广州：暨南大学出版社，

２０１３：１２６．
［１０］岑运强．语言学概论［Ｍ］．北京：中国人民大学出版
社，２００４：１５８．

［１１］杨凯．网络四字短语暨“网络成语”调查研究［Ｊ］．长春
理工大学学报：社科版，２０１４（７）：１１０－１１３．

［１２］岑运强．语言学概论［Ｍ］．北京：中国人民大学出版
社，２００４：１５６．

Ｒｅｓｅａｒｃｈ　ｏｎ　Ｔｏｐ　Ｔｅｎ　Ｉｎｔｅｒｎｅｔ　Ｐｏｐｕｌａｒ　Ｉｄｉｏｍｓ　ｉｎ　Ｒｅｃｅｎｔ　Ｙｅａｒｓ
ＰＩ　Ｊｉａ－ｗａｎ

（Ｓｃｈｏｏｌ　ｏｆ　Ｃｈｉｎｅｓｅ　Ｌａｎｇｕａｇｅ　ａｎｄ　Ｌｉｔｅｒａｔｕｒｅ，ＪＩＭＥＩ　Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｘｉａｍｅｎ，３６１０２１，Ｃｈｉｎａ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：Ｌａｎｇｕａｇｅ　ｉｓ　ｍａｎｋｉｎｄ＇ｓ　ｍｏｓｔ　ｉｍｐｏｒｔａｎｔ　ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｖｅ　ｔｏｏｌ．Ａｓ　ａ　ｔｏｏｌ　ｆｏｒ　ｃｏｍｍｕｎｉｃａ－
ｔｉｏｎ，ｉｔｓ　ｍａｉｎ　ｒｏｌｅ　ｉｓ　ｔｏ　ｃｏｍｐｌｅｔｅ　ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｖｅ　ｔａｓｋ　ｓｍｏｏｔｈｌｙ　ａｎｄ　ｅｆｆｅｃｔｉｖｅｌｙ，ｓｏ　ａｓ　ｔｏ　ａｃｈｉｅｖｅ　ｂａｒｒｉｅｒ
－ｆｒｅｅ　ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ　ａｍｏｎｇ　ｐｅｏｐｌｅ．Ｔｈｉｓ　ｐａｐｅｒ　ｍａｉｎｌｙ　ａｉｍｓ　ａｔ　ａｎａｌｙｚｉｎｇ　ｔｈｅ　ｔｏｐ　ｔｅｎ　ｐｏｐｕｌａｒ　ｉｄｉｏｍｓ
ｏｎ　ｔｈｅ　Ｉｎｔｅｒｎｅｔ，ａｎａｌｙｚｅｓ　ｉｔｓ　ｃａｕｓｅｓ，ｔｈｅ　ｓｔｒｕｃｔｕｒａｌ　ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ　ｏｆ　ｔｈｅ　ｌａｎｇｕａｇｅ　ｔｈｒｏｕｇｈ　ａｐｐｌｙｉｎｇ　ｔｈｅ
ｒｅｌｅｖａｎｔ　ｔｈｅｏｒｙ　ａｎｄ　ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ　ｏｆ　ｌｉｎｇｕｉｓｔｉｃｓ，ｐｓｙｃｈｏｌｏｇｙ　ａｎｄ　ｓｅｍｉｏｔｉｃｓ，ａｎｄ　ｆｉｎａｌｌｙ　ｃｏｍｅｓ　ｔｏ　ａ　ｃｏｎｃｌｕ－
ｓｉｏｎ　ｔｈａｔ　ｔｈｅ　ｅｍｅｒｇｅｎｃｅ　ｏｆ　ｎｅｗ　ｉｄｉｏｍｓ　ｈａｓ　ｉｔｓ　ｉｎｅｖｉｔａｂｌｅ　ｒｅａｓｏｎｓ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ａｌｍｏｓｔ　ａｌｌ　ｏｆ　ｔｈｅｍ　ｈａｖｅ　ｖｉ－
ｏｌａｔｅｄ　ｒｕｌｅｓ　ｏｆ　ｔｈｅ　Ｃｈｉｎｅｓｅ　ｗｏｒｄ－ｆｏｒｍａｔｉｏｎ　ａｎｄ　ｔｈｅ　ｓｅｍａｎｔｉｃ　ｍｅａｎｉｎｇｓ　ｏｆ　ｔｈｅ　ｗｏｒｄｓ　ａｒｅ　ｕｎｃｅｒｔａｉｎ．Ｉｔ
ｉｓ　ｂｅｌｉｅｖｅｄ　ｔｈａｔ　ｔｈｏｓｅ　ｉｄｉｏｍｓ　ｗｉｌｌ　ｄｉｓａｐｐｅａｒ　ｗｉｔｈ　ｔｈｅ　ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ　ｏｆ　ｔｈｅ　ｌａｎｇｕａｇｅ＇ｓ　ｓｔａｎｄａｒｄｉｚａｔｉｏｎ．

Ｋｅｙ　ｗｏｒｄｓ：ｉｎｔｅｒｎｅｔ　ｐｏｐｕｌａｒ　ｉｄｉｏｍｓ，ｃａｕｓｅｓ，ｓｔｒｕｃｔｕｒａｌ　ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ

５８　第１期　　　　　　　　　程　慧：从传统到现代：孝道变迁与重构


